
 

南華大學跨領域學分學程總成果 

 

南華大學跨領域學分學程總成果摘要表 

跨領域學程名稱 綠色文創學程 

召集人姓名 黃瓊玉 

開課學年        108學年度第 1學期至 109學年度第 2學期 

授課老師 系所 

黃芳琪 文化創意事業管理學系 

楊政郎 文化創意事業管理學系 

黃瓊玉 文化創意事業管理學系 

賴文儀 文化創意事業管理學系 

陳寶媛 文化創意事業管理學系 

林群智 自然生物科技學系 

學程助理 施羽柔 系所 文化創意事業管理學系 

課程學生人數 32 
跨領域學程之

課程數 
共__4__門課 

經費補助 

無經費補助 

■學程課程補助一學期__8000___元 

計畫名稱：110年度高教深耕計畫 

其它校內外補助(每學期) 

計畫名稱：_______________________________ 



 

成果摘要 

[請用文字簡略說明主要課程成果之內容]  

1.各組課堂討論及報告發表 

2.對商家進行統計分析 

3 期末分析成果報告 
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一、學程簡介 

有鑑於生產端，通常只會著重在生產技術的改良與如何產出質與量兼顧的

產品，然而對於行銷端,例如:如何賣得好價錢..著墨不多。本學程由綠色

產業的觀點來設計出一連貫的特色課程，包含品牌設計、行銷，修讀本學

程之後,同學將有能 力替廠商進行品牌設計、產品行銷…等實務工作。 

 

 

二、說明學程中跨域結合面向 

1.學生自我跨域學習面向: 

此學程為南華大學校內各院系學生選修所組成，會規定修課學生在選組員

時，每組成員需要包含三種不同學程的學生來進行分組，可以讓不同專業

的學生有更多的交流。 

一開始會從二年級的課程瞭解綠色文創產業最核心的實務知識還有企業參

訪，在二年級下學期時，能瞭解分析資料的統計方法且利用統計軟體分析

資料並正確解讀報表。最後依據實際情況建構統計模型，再來能具備

WordPress網站的設計、架設能力。並在 WordPress架設電子商店的能

力。在三年級上學期「整合行銷與品牌設計」的課程裡，使學生能了解品

牌設計與整合行銷，並利用實際案例講解，讓學生能了解和理論與實務，

並能在課程完成品牌設計發表與行銷企劃書等。在最後輔導學生具備職場

所需知能、認識職場文化與倫理、架設網站、進行市場調查與分析問卷結
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果的能力、團隊合作與溝通協調能力、 實務創作與市場行銷企劃的整合

能力。  

2.校內外實作影響評估: 

本學程為管理學院文化創意事業管理學系跨系所經營，有來自生物科技學

系的師資支援，從品牌設計、網頁設計、數據分析、整合行銷到產業實習

等一連串的課程，可以同步接軌業界和職場最新訊息。本學程除了扎實的

學理基礎與多元課程外，也相當重視實務經驗，許多課程都要同學實際參

與操作，另外，也積極爭取與企業合作產學、實習的機會，讓同學們能夠

學以致用。 

108-1學期課程-本課程除概括性的介紹文化創意產業，並藉由探討臨近

的國家如韓國、日本之 ACG產業(漫畫、動畫與遊戲產業)的發展現況與趨

勢，以提供我國未來發展 ACG產業之可行方向。此外並蒐集台灣各鄉鎮之

古蹟廟宇、農產、民俗技藝等調查,萃取出實用的資訊，轉化成相關的綠

色文創商品，透過本課程,可明確瞭解綠色文創產業最核心的實務知識！ 

除此之外為了讓修課的學生能夠提早了解總整課程的實踐場域，能夠提早

準備，所以安排到晁陽綠能園區進行參訪、請柳營查畝營文史協會來講述

柳營在地資源與未來創生展望、邀請台北滴咖啡的老闆鮑毅超先生來分享

文創產業的行銷策略，並對跨領域課程課程提出具體的建議。 

108-2學期課程-本課程利用數據分析的方法進行市場調查,了解市場現況

與潛在客戶的來源,以整合性行銷的參考依據。 
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藉由資料的分析,可以對未來的營收結果做預測,以做為績效評估的參考也

藉由網頁的設計，來增加曝光度。 

109-1學期課程-本課程分為兩部分。首先，為品牌設計，包含介紹品

牌、品牌管理、品牌設計等。此課程著重品牌設計實作，讓學生們針對所

選主題創造出品牌標誌、品牌箴言、品牌理念與品牌故事等。第二部分為

介紹整合行銷。由整合傳播工具的行銷企劃面去構思不同行業的需求，同

時含括以非營利為目標的組織團體，完整地探討行銷個案中主要的傳播工

具。藉由案例的傳播技巧，來加強理論與實務結合的應用。 

本課程要達成班上各組學生完成品牌設計與行銷企劃書，特此邀請業者蔡

菁容講師，親臨本課程演講，提供實際經驗供學生們參考。還邀請了咖啡

學店長及設計師，親臨本課程進行評分。評分主題為各組品牌 logo設

計，提供對各組的 logo設計、品牌理念建議供學生們參考。 

109-2學期課程-本學程以產業為基礎，透過課程設計讓學生將文化、創

意與綠色永續的概念融入其所選的主題產業，藉此為其選定的主題產業訴

說一個好故事；接著學習為其選定的主題產業架設網站和執行市場調查與

分析的知識和技能；之後再學習如何為其選定的主題產業撰寫行銷企劃案

和設計品牌。 

綠色文創實務乃屬總整課程，故本課程要帶領修課同學完成最後一哩路。

亦即，讓學生就所選定主題產業選擇一間企業合作，為該公司：（1）架
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設其專屬網站並將為其所撰寫的動人品牌故事置於其中；（2）執行市場

調查並分析其結果意涵；（3）撰寫一份行銷企劃案和設計公司 logo。 

整體而言，本課程將呈現：學生將兩年課堂所學知識應用於企業經營實務

的學習成效。最後，我們將以海報、紙本與電腦螢幕等方式來呈現學生的

學習成果。不過應為因應疫情的關係，改為了口頭報告。 
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三、具體成果展現方式及績效 
 

(文字敘述，建議 500字以上-2000字以下) 

(成果可包括短影片 3至 5分鐘、簡報、書面資料、活動報告等，請列舉後再文字說明) 

本學程績效評估的參考為能對綠色產業之廠商，協且其進行品牌、包裝、

logo的設計，並且規劃及完成其專屬之網頁與利用社群、數位多媒體方

式來行銷，並進行數據分析，以做為績效評估的參考。 

本課程要帶領修課同學完成最後一哩路。而我們前面的課程裡，都各有一

個成果，故最後的統整課程為，幫大家檢查前面所有成果完整的進度與二

下沒完成的問卷調查。 

期中考前讓各組針與合作的廠商進行發放問卷，並回收整理，並做資料的

分析與討論。 

期中考後開始檢視各組的網頁內容、行銷企劃書、各組設計的 LOGO，查

看各組完成進度，並於以協助，並檢視各組問卷調查的書面報告進度。 

最後在期末的時候有一個期末報告，報告的內容圍期中考前的統計資料分

析報告。且最後的報告因為疫情的關係，所以採用了遠距的方式進行報告 

期末各組的研究報告企劃書，執行市場調查並分析其結果意涵，主題分別

有 1. 綠色文創實務期末報告(茶香文化)2. 大裕農牧場-期末報告修改版

3. 我愛您會館研究企劃書 4. 三輪車碳烤土司 5. 綠林好漢，每組都針對

了各個合作的店家進行統計分析，除了第五組因為他們是模擬自己創業，

所以沒有合作店家，故還是行銷的報告。 
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四、遭遇困境或建議(文字敘述) 

說明: 

因為跨領域學程的學生，都來自不同的學程，所以會有一些問題，比如說

運動學程的學生，很多都因為要比賽，然後就曠課很多，無法跟上進度。 

或是在分組的時候還是會有很多學生不願意跟不同學程同學同組的問題。 

再來課程最後一個月受到疫情影響，採用了遠距授課的模式上課，會遇到

許多小問題，比如教學設備的使用操作上、學生用來上課的電子設備的問

題。起初效果不佳，不過慢慢的也有改善與適應，與學生也有更多互動，

線上報告也沒有問題。 

 

 

  

五、經費運用情形 
日期 業務支出項目 金額 

 無使用經費  

   

   



7 

六、成果展現相關照片 

 

 

LOGO LOGO  

  

統計分析 統計分析 
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問卷調查 統計分析 

 


